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= Anagy fejlesztések korszaka lezarult
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Misszio

A Balaton a hely, ahol jo

P , , élni, jo boldogulni, és j6

Vizié (élménytér) o \ Sl L
pihenni

Elményeket, tartalmas kikapcsolédast,

Stratégiai cél (markadefinicio) feltoltédést nydjtani, mindenkinek,
egész évben.

Er6s, ismert, vonzé Balaton marka
Markazas stratégiai céljai + izgalmas (mikro)térségi markak

+ vonzo varosi markak (ha relevans)

Marketi ng célok Markaismertség novelése, markakép arnyalasa, keresletdsztonzés
Kulfold / Belfold / B2B / B2C

Eszkozok Programok, projektek, kampanyok, fejlesztések, IT rendszerek, szakmai és

kommunikacids szolgaltatasok, kutatasok, képzések, study tour-ok stb stb



100 magyar kozul 88 szamara...




ES mit gondolnak a kulfoldiek a Balatonrol?
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AZ EROS TURISZTIKAI MARKA

Megoszthato... Lathato?

Mindségi? Vonzd?

\ Elérhetd? /




BALATON MARNKA
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Hosszu tavu szemléletformalas (MIT?):

v Hanem a Balaton

v/ Négy évszakos turizmusgazdasag

v Elmények egész évben

v Onallé szezonok

v Mar régéta 4 évszakos

v/ 1000 indok az 8szi/téli/tavaszi Balaton mellett
v A ,nem nyari” Balatonnak is megvan a kereslete

v Telepiiléshaldzat

v Elménytér (helyiek, bekoltézék, vendégek)




A ,,10 millié Balaton-szakert6” orszaga

Az atlagember hangja:

m Szeretlekis, meg nemis”

= Arak, ldngos-index, nosztalgia
= QOlcs6bb az Adria...

= Eszakipart/ déli part

= Beépitettség, hozzaférhetdseég
= Kettészakadt” Balaton

A helybeliek megélése:

= Gazdasagi kényszer

= Arégiobol ,kifolyd” profit

= Elszalld arak

= Romlo kornyezet, taj, part

= Helyiekvs ,bebirok” (,,pestiek”)

A vallalkozok szerint:

= 2,5honap vs 4évszakos Balaton
= Mennyiség vs mindseg

= Hagyomanyos vs modern

= Munkaerd...

= Burokracia, adozas...

= Digitalizacio...

A ,hivatalos” allaspont:

* Fenntarthatosag

» Termeészeti kornyezet, vizmindseg
= Mennyiség helyett min6ség

" 4évszakos turizmus-gazdasag

» Digitalizacio...
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Szilasi Laszlo Horvath Teréz Princzinger Péter Stadler-Szentpéteri Ildik6 Sztojanovits Kristof



TOP 10 kllddpiac koltési szerkezete (%)

Németorszag

Hollandia

Olaszorszag

i 5 Ausztria
Franciaorszag

Lengyelorszag

Egyesiilt Kirdlysag Romania

Szlovékia

(183 milliard)
(28 milliard)

(100 milliard)
4_4' ‘ VISIT

BalatonZzcb

g Romania 258 614 Ft

2 Szlovakia 153 933 Ft

Egyesiilt Kiralysag 136 764 Ft

USA 134 847 Ft




," visit
2025 szamokban o BalatonZch
Min 4 stratégiai
meeting, 11
kerekasztal, 2

zartkoru vallalkoze

3 4j digitalis meeting 20 képzesi
szolgaltatas, 2 program, 5
DIMOP Plusz workshop, 5x1

roadshow, 2 B2B

projekt
study tour. 1200

HUBSPOT, 4500

. . 2 sajat
FEILENELE, PRI kiskonferjencia 3
4évszakos, 15 ezer befogadott :
fr|55|t?tt ?dat, 8 sajté-kéz!emén esemeény, részvétel
5000 uj kep, 16 300 média sl
EDM’, megjelenés (180 konferencian
30 ezer cimre online, 60 radio, 30

tv)



4@ | VISIT
2025 szamokban ’ ‘ Balaton 225

6 belfoldi
kampany, 20
tamogatott
rendezvény

1 weboldal, 4
socialmedia profil,
1 podcast sorozat,

Részvétel 15
rendezvényen

Desztinacio-
fejlesztési
stratégia, marka
stratégia,
marketing stratég

5 Uj stratégiai
partner, 10
teleptlés, 12
10 ezer db uj tourinform
kiadvany



t!’ ‘ VISIT

Balaton 25

2025 szamokban

14 stratégiai
partner, 300
egyuttm(kodéd
partner, 4000 PC

1 Uj digitalis
szolgaltatas, 15
partnerrel, csomag
ajanlat készités

300 uj tabla, 110
km aj at, 17
telepilés, 20 Uj
attrakcio

Megjelenés 4 nagy

rendezvényen, 4 60 e db térkép,
sajat bringas, angol és német
esemeény, 4 kiadvanyok

200 e bringas, 20
kolcsonzés, 60%-o.
novekedés

tamogatott frissitése

esemeny




4@ | VISIT
2025 szamokban ’ ‘ Balaton 225

Megjelenés 8
nemzetkozi
vasaron + 11 egyéb
eseményen
Balaton MICE
guide (online) +
B2B call center

12 study tour, 4
road show

1. nemzetkozi

Experience Balaton konferencia (ECF) +
weboldal 5 nyelver Angol, német study tour 160
+FB Balaton kiadvanyc kalfoldi

10-10 e pld, résztvevével

Balaton Pocket
Guide 5 nyelven



Egyedlul nem megy...(?)




A Balaton elott egy ut all: 4evszakos turizmusgazdasag

Lathato és vonzé: Elérheto

= Erds turisztikai marka = Fizikailag megkozelithet6: kozut,

= Belfoldi marketing kerékparut, vasut, repuld

= Kulfoldi marketing = Digitalisan megrendelhetd,

= Az online térben lathato lefoglalhato

= Egyedi élménytigér = On-line megvasarolhato

Minoseégi: Fenntarthaté:

= Ellen6rzott mindseg " TFH vissza csatornazasa (dmsz)
(szallashely, vendéglatas, * |FA rugalmas szabalyozasa
attrakcio) = 4évszakos szolgaltatok

= Elégedett vendégek jutalmazasa

= Megoszthatd és megis osztjak = Minbséghez kotott kedvezmeények
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